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(2025HE 7|&F 12 1,1604, YoY 61.4%) (TAMA 871 2FE L2 2F)

av"cack 70.9% 15 xtsiat 2 ool HESYA e

Silicon2

EBITDA A%t

STRATEGY ANALYSIS
CHECKLIST

av”cacr 109.2%

(259 7|= 2,143, YoY 49.5%/ EBITDA margin 19.2%)

7,000+ =u#A == dtolof
175+ =3tz

Ap7| X220l E

2025 roE 46.9% KRW 2.5+ tril

(259 7|&E =0[2 15.1%, F*H{H|= 55.1%) (2021.09.29 KOSDAQ &%)
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(2491: 4o 2) @ (249]: 4o )
1.116 22.2%
’
143% 153% 201% 218 % 19.5 %
.E 12.2%
8.3%
J 346.6
691.5
299.4 30%.9
265.3
2457
186.7
342.9 181.4 173.6
. 101.0 1057
soq 1310 ' e
. 58.0
-.. 353 37.3 ﬁﬁ.l
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Silicon2 Co., Ltd. / HQ
9F, 231, Pangyoyeok-ro, Bundang-gu, Seongnam-si, Gyeonggi-do, Republic of Korea

STYLEKOREAN INC +MOIDA

California (West)

5609 River Way, Buena Park, CA 90621

New Jersey (East)

280 N Mildland Ave BLDG G-1, Saddle Brook, NJ 07663

SKO Sp. z o.0.
Powstaricéw Slaskich 7a, 53-332 Wroctaw

STYLEKOREAN EU B.V.
Keizersgracht 555, 1.01ResCowork08, 1017DR Amsterdam, Netherlands

STYLEKOREAN FR SAS + MOIDA
16 rue Portalis - 75008 Paris, France

STYLEKOREAN UK LTD + MOIDA
Sovereign House, Graham Road, Harrow, London, England, HA3 5RF

STYLEKOREAN VIETNAM CO., LTD
Viettel Tower, 285 D. Cach Mang Thang 8, Phudng 12, District 10, HCMC, Vietnam

STYLEKOREAN MY SDN. BHD.
Menara Sunway Visio, Lingkaran SV, Maluri, 55100 Kuala Lumpur, Federal Territory of Kuala Lumpur

STYLEKOREAN SG PTE. LTD.
#06-01S 111 Somerset Road, Singapore

MOIDA LIMITED LIABILITY COMPANY
Moscow City, Russia VN.TER.G. Municipal District Lomonosovsky, Pr-Kt Vernadsky, D. 29

PT.STYLEKOREAN INDONESIA + MOIDA
JI. Tegal Rotan Raya No.78, Sawah Baru, Kec. Ciputat, Kota Tangerang Selatan, Banten 15413

STYLEKOREAN MIDDLE EAST TRADING FZE
Plot S60305, Jebel Ali Free Zone, JAFZA South

STYLEKOREAN MX S. DER.L. DE C.V.
AVE Paseo De La Reforma 222 Torre Il Piso 24 Depto EF COL Juarez Cuauhtemoc CDMX, Ciudad De Mexico

Stylekorean Italy S.r.l.
via pietro cossa No.2,Milano(20122) 06
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<Middle East>

20,464 m?

2025.05

1,300

7,073 m?

M A 2002.01 2015.04
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o FeH 900 700
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Wholesale
36%

Based on
Annual Revenue in
2023

National
14%
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<The Hype Lab Box> <Advent Calendar>
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V) M7 2HE oIFH|0|M, X|E £Xt Y HS S5l 2 AIRMO| ZS AE Aol

. . Aid Korea .
ONEAND Benton Pyunkang Yul Hello Skin Picton Be the Skin JCN Company
=N Company
heimish Bt Pyunkang Yul JUMISO TOCOBO MARY & MAY BE THE SKIN NINE LESS® PLANT
X 2016.03 2016.11 201712 2018.02 2021.05 2021.10 2021.02 2021.07 o &‘
HYAAH
22 24.1% 25.0% 10.0% 23.8% 14.7% 31.3% 30.0% 20.0%
HHE CAGR o o, (o) o, o, [o) o) [o)
2021-2025 12.9% 6.8% 26.8% 67.5% 243.0% 24.6% 88.2% 154.0%
@ Heimish @ Benton PKY @ Jumiso @ TOCOBO @ Mary&May @ Nineless
144.7

53.0

36.6

0.1
1.8
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N
Em

0.1

14.2 17.1
9.4 8.7
8.8 12.0 EERSER)

2021 2022 2023 2024 2025 13
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2 HE| A|ZM 4.1% Y 2] HQE X}X| (2444 CHH| 2k 17% MZEH

(V) 25 7|Z= K-Beauty 2
e 55, 3HD0| XY XS Sl He|2EQ I & o= =l 7|ch
Market Size Penetration Rate
(Unit : US$ bn) ]
102 107 115 120 101 103 08 103 106 15

118 124

98 104 101 92 101 99 110

94
eu otAjot?
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
20
134 137 140 15 16 17
95 102 106 108 98 12 123 11 11 11 12 11 13
=
o
2025

2020 2021 2022 2023 2024

S0
2016 2017 2018 2019

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2 11 11 10 11 10

11 11 10

10

=ho| cis®
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2020 2021 2022 2023 2024 2025

42 44 46

35 38 36 36 . 31 35

2016 2017 2018 2019

11

12
1 10 1 I . 9 9 10 9 10 10 10 10

5 9 10 10 9
@ M|ofL|o} ofzz|7}
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
478

364 386 403 407 359 391 402 435 455
2023 2024 2025

2020 2021 2022

2016 2017 2018 2019

X2 ZEA: Euromonitor, +ZYFHE
(1) K-Beauty A|E 2= ZOi ~ZHoj| 2.5H1E X E5t0] 2[E|Y A|E 722 FH (2) ot= X = A|E H2| (3) CIS(Commonwealth of Independent States): R2tA|I0F X|FH 2| Z7t 2 ¥ o| K|
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(V) 8= SR E HH £ 2 iy M2|2E MR 0|
o ot= SIEE £% CAGR" 12.8% CHiH| M2|2F dliQ| 0jZ= CAGR" 70.7% = AlE | &2 H% 7|5
t2t TA| ot E == CHH] SAF HRE2 1.3%0M 6.6%7HX| tHh=A| =t

©® Korea Export @ Silicon2 Export

S2 Market Share

R 12
\\1\,6‘.(\(6t CE(;GR .707% 6.6%

17000
1116

692

11000

10050
131 10000

343
165

2021 2022 2023

2025

L=

A2 EM: st FLHAATH

1) CAGR 2021-2025
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K-Beauty: 224

o S22 X NAO|M 71E EBE0| DIZtst 27}
» K-Popt K-FoodE H0i, K-Beauty EUES 7k 23| BHSO{LAD SHAAI7 | AF

@ Pull-out Mask) @ Collagen Gel ) @ TXA® )

e Skinfood: Carrot Carotene Pull-out Mask ¢ Medicube: PDRN Pink Collagen Gel Mask
e Mary&May: CICA Teatree Pull-out Mask ¢ Biodance: Bio Collagen Real Deep Mask

( Kojic Acid ?) )

¢ Anua: Niacinamide 10% + TXA 4% Serum . . 1 ()
. o . Azelaic Acid
e Medicube: TXA Niacinamide 15 Serum

@ PDRN " >

e Anua: Heartleaf 77 Soothing Toner e VT: Reedle Shot Essence ¢ Medicube: PDRN Pink Peptide Ampoule e Medicube: Age-R Booster Pro
e Abib: Heartleaf Teca Capsule Serum e Celimax: Retinol Shot Tightening Serum e Anua: PDRN Hyaluronic Capsule 100 Serum ¢ BEAUND: Nmode Pro

(1) PDRN(Polydeoxyribonucleotlde) O E= 309 HA MENAM F=ot Mgty S22, 2 Mol 28 (2) E2HEALY oM E(Tranexamic Acid): I O/2 51 MA XX 7HM SatE X|H gH ofo| =it S|

(3) Z] M= (Kojic Acid): 2H0| L= HpHOM THS0{X[= HEOE E[ZA|LIOIN 2AE X Ratl MM S AXste 08 HE (4) Azelaic Acid (OFHZt2] OHME): FE JS0|A LHE = CIFH5 MLk (dicarboxylic acid)2] YECE F2 O{EE X[EH L MA XX JjMof| AHEE &2
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V) £7] & Al 0fZ H|S

o= a| 7} otz 2|7}

e 2Q2025 o e 4Q2025 cIsiR{AI0  13%

(o)
=En| 5.7%

5.2% 2 M|o+HE|OF 2 N|oHE|oF
2.5% 2.8%
> - 8
10.5% = 33 377%
40.5% 8.7% e
S o0
Q@a\// Q@a\//

Revenue Share by
Continent In 2Q2025

Revenue Share by
Continent In 4Q2025

OfA|OF
16.8%

OfAOF
16.8%

20| =0
18.5% 217%
e 3Q2025 EIE otzalz
Q CIs/2{ Al ot }WJ } CIs/2{ Al ot H%l }

4.9%

6.3%

=L
e | 24 ot E|OF 2 Aj|o} £|Of
.1/0
2.6% 2.2%
=+
== 341% 3
g 7.2%
10.1% 70
OB\ .
OV .
46.7%
Revenue Share by Revenue Share by
Continent In 3Q2025 OFA[O} Continent In 102026
12.8%
OfA|OF
17.6%
= S0
='TD| = I

*AIREM: LIS ERP A|AH 24.3% 18.5% 18
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=71 2% YO|0|E - 371'E 0= HIS

) 271 & 27P8 045 H|S

« 2Q2025  4Q2025

7|Eb
EU
28.8%
chgtalz
1.5%
35
o %
Ol = 4| Al Of QUSAON o QZ0.
& > &
ZtsC|of 0, e ;W
1.9% 2.5% -
== Revenue Share by 23} 0| AJ O} Revenue Share by
1.9% Country In 202025 2.9% Country In 402025
oA T (175+ countries) (175+ countries)
31% FH LTt
31%
2r2fo| Alot
2.5% 24 A| O}
SHLich 3.2%
37%
QI = Al OF
57% 18.5%
ofgrofj ool E 2
b Olfls 2I%1I | o= ot Joiglyﬂil OlE =
' 9.9% P 71%
e 3Q2025
7|E}
Ol 14| Al OF EU
Z=cjot sz 14% 357%
1.6% 15% NE
5 =
21% y 1 ?I;/T @%«i@\
L
N2 19% ~ Q@Q\/y
4% 22 0| Al OF
22340 A OF Revenue Share by 2% Revenue Share by
2.6% Country In 3Q2025 = Country In 102026
(175+ countries) 2% (175+ countries)
FHLtCH ZteC|of
27% 21%
=
= 2{ Al O}
31% 3.4%
QI 4| AlO} terolmla o]
5% 9 OfEtolin|2o| E
21.6% 5.2%
q=
6.2%
ofgtoynjajol = o o=
*XIREKX: LIS ERP A|AH! 6.8% 1% 16.6%
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A -V change inranking Top 10 New Entry Brands
No. 2022 2023 2024 2025 1Q2026
1 COSRX - peaury9foscon A eauTYSfioston = seauridosson = | medicube® A
2 SOMEBYMI - COSRX v ANua a medicube® A BEAUTY%%JOSEON v
3 Pyunkang Yul —  Pyunkang Yul - COSRX Vv ANua 4 DrLlihe A
4 Révie], A hemish A  reunp taB A DrLliher A Biodance A
5 heimnish Y SOMEBYMI V TOCOBO A Biodance A ANua v
6 Bt Y ANUA 4 TIRTIR A swinrens A celimax A
7 ETUDE A rorn&dnd A SKIN1OO4 A RCUND LAB Y R2UND LAB -
o B A TOCOBO A  Pyunkang Yul ¥y TOCOBO  V COSRX A
0 INNISFree ¥ R2UND LAB § heimish v COSRX Vv TOCOBO VY
10 MIGUHARA A sxiNloo4 A numbuz:n A dAlba A sKiNioo4 Y

20



ZMo|H
24.8%

« 2Q2025

7| E}

‘

Revenue share by
Brands in 2Q2025
(600+ brands)

LIPS
1.6%
e =0l
1.6%
s0[]4
1.6%
E|2E|2

17%
=olE|

1.9%
TAAAA
2.5%
HO|2EH A
3.6%

H | 7=
1.8%

77%

ecy

3.6%
ERR
3.9% AZIHEAM

4.4%

SE{ 2 AlO}
5.3%

EPGE]
18.3%

 3Q2025

d

EELLES
13% MElF 2
FEEE Revenue share by 157%
17% Brands in 3Q2025
e =el (600+ brands)
17%
=O|E
1.8%
si|ofoj
1.9% SHH}

OtOt
6.8%

2%

BAAAA
2.9%
Ay
3.2%

. THE{ 2 A|O
A2TA wojopa oo
3.6% 4.2% '

2R
3.5%

*XIREM: LHE ERP A|AH!

« 4Q2025

g

FEEME
1.5%
=0|E]
1.6%
M 2|oH A
£1|7;_ Revenue share by
Y=ol Brands in 422025
2% (600+ brands)
Ll
2%
E|2E|2
23%
2ZI-EAL
2.6%
Eng
27%
2H2EH =
34%  HIO|2EBA OO
4.8% 5.8%
ELl
1.2%
slofa|+

HOIE| 1.2%

1.3%

FEIEME

1.5%

B =0l
2% Revenue share by
AZIHA Brands in 102026
2:3% (600+ brands)
Eng
2.5%
FAYAA
3.2%
=]

d

3.3%
dajs
3.3%

Of+=ot
48%

HO| 2T A
6.9%

Silicon2

HL| 7=
17.8%

ESull
17.3%

SE{ @A O
8.5%

M7=
20.9%

Mo
16%

SE A A0}
10%

21
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o M7 EHAMEFH HC|FE, SHE{QA|O}, HIO|2EHA 24HEE CHH| 25 0fZE MZE 2F 300-1,000% O|AF M=t
o HAHME 22| HA| 24K 109 H SO 25EE 427| 7|= H|C|FE 19, SE{YA|O 39|, HIO|2EHA 52| XtX|
o A7 EHE Y

Hoj| IhE BHE ZEZE|Q =it 8 A Ol S Sot HEHE O[E L 2ist & 2[A3 Z4t

( wose )

( =eigaor )

( HHO|QEA )
SHgVES ® ciztoiz oIzt o=
(SH9: Aot 9 (TH9]: Alef 9) (SH9]: Alef 9
152.3
72.2
49.4
1,188%
11.6
11.8 6.5

2024 2025 2024 2025 2024 2025

22
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of 24

& &7t
(%)

THofe| et 22|
(%)

EBITDA
(%)

1Q26
346.6

242.7
70.0%

103.9
30.0%

39.4
11.4%

64.5
18.6%

21.5

(14.9)

0.2

(0.8)

1.1

71.7
20.7%

17.4

54.3
15.7%

67.6
19.5%

1Q25
245.7
168.0

68.4%
77.7

31.6%
29.9

12.2%
47.7

19.4%
8.0

(8.6)
0.0
(0.0)
1.0
48.2

19.6%
9.4
38.8

15.8%
49.5

20.1%

YoY % 4Q25 QoQ 7%

41.1%
44.4%

33.8%

31.5%

35.2%

48.8%

40.1%

36.7%

305.9
218.7

71.5%
87.3

28.5%
44.9

14.7%
42.4

13.9%
11.9

(5.2)
1.2

13.3%
11.0%

19.0%

(12.3%)

52.3%

33.1%

51.8%

49.9%

4Q25 +H

1,116.3

769.5
68.9%

346.8
31.1%

141.4
12.7%

205.4
18.4%

39.1

(36.0)

1.9

(5.1)

1.3

216.7
19.3%

481

168.6
15.1%

214.2
19.2%

4Q24 +H

691.5
458.7

66.3%
232.8

33.7%
95.3

13.8%
137.6

19.9%
20.6
(13.1)
4.5
(2.2)

1.3
148.7

21.5%
28.0
120.7

17.5%
143.3

20.7%

(2H:

[0

Ao

)

YoY %

61.4%
67.8%

48.9%

48.4%

49.3%

45.7%

39.6%

49.5%

Silicon2
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(Et9l: Mo

[0

)

4Q25 & \ 4Q24 =X | YoY %

=50 @ 9.0 7.6 18.4% 19.1 (55.5%) 40.4 26.2 54.4%
(=< CHH| %) 2.5% 3.0% 6.2% 3.6% 3.8%

2| AMH| 0.6 0.5 22.8% 0.5 15.8% 1.9 1.4 37.0%
(OH=<Y CHH| %) 0.2% 0.2% 0.2% 0.2% 0.2%

224z 6.5 6.7 (3.6%) 7.3 (11.5%) 28.0 27.7 1.0%
(=< CHH| %) 1.9% 2.7% 2.7% 2.5% 4.0%

S| 8.7 5.7 53.2% 8.2 6.1% 27.8 15.8 75.9%
(0= CHH| %) 2.5% 2.3% 2.7% 2.5% 2.3%

Z M| 4.2 3.4 25.7% 1.7 154.5% 14.8 7.1 107.7%
(& CHH| %) 1.2% 1.4% 0.5% 1.3% 1.0%

S EAXAANZH| 3.1 1.7 77.2% 2.7 12.6% 8.8 5.7 55.2%
(O =< CHH| %) 0.9% 0.7% 0.9% 0.8% 0.8%

X|Z2xt= 0.8 0.5 73.4% 0.9 (11.2%) 2.8 0.6 370.0%
(O =<4 CHH| %) 0.2% 0.2% 0.3% 0.2% 0.1%

7|E} 6.5 3.8 67.0% 4.4 45.4% 16.9 10.8 56.9%
(OfZ=<H CHH| %) 1.9% 1.6% 1.4% 1.5% 1.6%

(1) ElZlEd T

25



73.2 136.4 2971 552.8 670.3

36.2 32.2 86.0 77.3 107.4

6.1 21.3 42.2 96.1 97.9

28.6 78.5 145.9 300.1 SieielE

2.3 4.4 22.9 79.3 125.7

H| & S XA 56.0 78.9 160.7 156.6 170.6
10.7 16.2 22.2 16.8 18.1

44.2 59.9 117.2 129.7 137.8

1.2 2.8 21.2 10.1 14.6

129.2 215.3 457.8 709.4 840.8

28.6 74.2 189.3 121.6 2101

1.1 0.5 1.4 5.6 771

X | 2| AR XY 21.1 57.8 148.7 49.0 31.8
6.4 15.9 39.3 67.0 101.2

4.2 6.1 6.8 130.4 138.8

4.0 6.0 6.5 81.8 85.8

0.2 0.2 0.4 48.6 53.0

32.8 80.3 196.2 252.0 348.9

=g 30.2 30.3 30.5 30.7 30.7
AEAdAZ 29.6 30.2 30.8 31.2 31.2
ooz 32.8 70.8 191.5 359.8 3941
7|EFXHE 3.8 3.7 8.7 35.8 36.0
A 96.4 135.0 261.6 457.4 492.0
H 34.1% 59.5% 75.0% 55.1% 70.9%

Silicon2
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= ‘ 1Q26 ‘ 1Q25 YoY %
FE 161.8 81.3 99.0% 115.4 40.2%
(OHZ 4 CHH| %) 46.7% 33.1% 37.7%
OFA|Of 44.4 52.9 (16.0%) 51.5 (13.7%)
(CHZ4 CiH| %) 12.8% 21.5% 16.8%
=0| 64.3 45.2 42.1% 66.3 (3.1%)
(OHZ 4 CHH| %) 18.5% 18.4% 21.7%
S 25.0 32.3 (22.7%) 26.7 (6.2%)
(DHZ Y CHH| %) 7.2% 13.2% 8.7%
SH 0l 17.9 12.4 44.4% 16.4 9.2%
(CH=4 CiH| %) 5.2% 5.1% 5.4%
CIS / 2{AlOF 21.9 12.0 81.8% 17.3 26.7%
(OHZ 4 CHH| %) 6.3% 4.9% 5.6%
QA|OfL|of 7.6 6.8 12.0% 8.5 (10.3%)
(OHZ 4 CHH| %) 2.2% 2.8% 2.8%
opm 2|7t 3.6 2.7 35.0% 4.0 (9.0%)
(OHZ Y CHH| %) 1.0% 1.1% 1.3%
Al 346.6 245.7 41.1% 305.9 13.3%

(Er9l: 4o} 2)

4Q25 ¥M|4Q24 3| YoY %
405.8 162.8  149.3%
36.4% 23.5%
201.9 151.4 33.4%
18.1% 21.9%
233.1 221.5 5.2%
20.9% 32.0%
117.5 64.2 83.0%
10.5% 9.3%
58.1 26.8 116.3%
5.2% 3.9%
56.9 28.5 99.7%
5.1% 4.1%
30.2 27.2 10.9%
2.7% 3.9%
13.0 9.1 41.9%
1.2% 1.3%
1,116.3 691.5 61.4%

Silicon2
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	2026년 1분기 IR BOOK
	주식회사  실리콘투

	Disclaimer
	실리콘투 개요
	매출 성장
	글로벌 네트워크


	70.9%
	4Y   CAGR
	자회사 및 해외 네트워크 보유

	EBITDA 성장
	글로벌 진출 현황


	109.2%
	600+
	4Y   CAGR
	7,000+
	175+
	자기자본이익률
	시가총액

	2025 ROE

	46.9%
	KRW 2.5+ tril
	전사 매출 추이
	연도별 매출 추이
	분기별 매출 추이
	연간 매출
	61%

	1,116
	102%
	691.5
	342.9
	99.4
	131.0
	165.3
	FY2025


	분기별 전사매출
	346.6


	유통사별 마진 현황
	(1) 2Y = 2023 - 2025
	영업이익
	19.9%
	18.2%
	13.9%
	1116
	692
	343

	‘23
	‘24
	‘25
	(단위: 십억 원)

	해외 B2B 전문 유통사
	강력한 협상력을 기반으로 한 글로벌 유통 경쟁력
	8개 글로벌 물류 허브 기반의 비용 효율적 풀필먼트 네트워크
	타 유통사 대비 높은 영업이익률 달성
	연간매출 CAGR      80.4%
	영업이익
	7.2%
	6.2%
	4.6%
	766
	511
	261

	‘23
	‘24
	‘25
	(단위: 십억 원)


	해외 B2C 전문 유통사
	최근 B2C를 비롯 B2B를 아우르는 듀얼 엔진 전략 시행
	B2C 플랫폼을 통한 글로벌 인플루언서 네트워크 구축
	B2B 중심 모델 대비 비용 효율성과 확장성 제한
	연간 매출 CAGR     64.9%
	영업이익
	12.7%
	12.8%
	12.1%
	5834
	4794
	3868

	‘23
	‘24
	’25
	(단위: 십억 원)

	No.1 국내 B2C 유통사
	국내 B2C 시장 내 압도적인 점유율
	보유
	독점적 시장 지위를 기반으로 안정적인
	수익성 유지
	최근 글로벌 시장 진출
	연간 매출 CAGR     22.9%

	글로벌 네트워크
	NORTH AMERICA
	SOUTH AMERICA
	EUROPE
	CIS/ RUSSIA
	HQ
	UAE
	ASIA




	15+
	OVERSEAS BRANCHES
	Silicon2 Co., Ltd. / HQ
	STYLEKOREAN INC +MOIDA
	SKO Sp. z o.o.

	STYLEKOREAN EU B.V.
	STYLEKOREAN FR SAS + MOIDA
	STYLEKOREAN UK LTD + MOIDA
	STYLEKOREAN VIETNAM CO., LTD
	STYLEKOREAN MY SDN. BHD.
	STYLEKOREAN SG PTE. LTD.
	MOIDA LIMITED LIABILITY COMPANY
	PT.STYLEKOREAN INDONESIA + MOIDA
	STYLEKOREAN MIDDLE EAST TRADING FZE
	STYLEKOREAN MX S. DE R.L. DE C.V.
	Stylekorean Italy S.r.l.



	해외현지 법인 확장 전략
	해외법인 설립 히스토리 및 현황
	유럽
	2023: 유럽 전역과 영국 운영을 위한 폴란드 물류창고 설립                      (‘24 & ‘26 추가 확장)

	북미
	2024: 캘리포니아 물류창고 확장 (최초 매입)
	2024: 뉴저지 물류창고 확장
	232
	222
	131

	중남미
	2025: 멕시코 물류창고 설립
	405
	163

	러시아/ CIS
	아시아
	118
	2018: 인도네시아 물류창고 설립
	2023: 말레이시아 물류창고 설립

	206
	153
	102

	중동
	2025: 두바이 물류창고 설립

	아프리카
	오세아니아
	중남미
	(‘25~)
	중동
	유럽
	(‘23~)
	아시아
	(‘18~)
	북미
	(‘20~)
	(‘25~)
	오세아니아
	아프리카



	해외 법인별 물류창고 현황
	설립 연도
	면적
	재고 금액
	평균 매출액
	창고 가용률
	HQ
	United States
	Europe
	Middle East
	2002.01
	28,971 m²
	900억
	약 450억 원/월
	2015.04
	15,744 m²
	700억
	약 180억 원/월
	2023.05
	20,464 m²
	1,300억
	약 365억 원/월
	2025.05
	7,073 m²
	305억
	약 50억 원/월
	약 80%
	약 70%
	약 60%
	약 60%
	(1) 현지 법인 및 해상 이동 재고 포함  (2) 해외 법인별 하이렉 설치 여부에 따라 가용률 차이 있음




	미주법인 연도별 채널 추이
	2023
	2024
	2025
	iHerb에 대한 의존도가 50%에서 30%로 낮아짐에 따라 미주 내 채널 다각화 진행 중
	Ulta, Nordstrom, Walgreens 등 다양한 National Retail 채널 확장을 통한 매출 확대


	B2C 오프라인 전략
	moida
	EUROPE
	London, UK
	Paris, France
	Milano, Italy
	Jakarta, Indonesia
	ASIA
	NORTH AMERICA

	California, USA
	SUKOSHI MART
	2026년부터 전략적 파트너십을 기반으로 B2C 오프라인 사업 본격 확장
	SUKOSHI MART 지분 20% 투자를 통한 파트너십 강화 및 영향력 확대
	강력한 B2B 유통 역량을 바탕으로 직접·간접 투자를 통한 성장 가속화



	브랜드 지분 투자 전략
	신규 브랜드 인큐베이션, 지분 투자 및 협업을 통해 글로벌 시장에서의 공동 성장 견인
	구분
	ONEAND
	Benton
	Pyunkang Yul
	Hello Skin
	Picton
	Aid Korea Company
	Be the Skin
	JCN Company
	투자일
	2016.03
	2016.11
	2017.12
	2018.02
	2021.05
	2021.10
	2021.02
	2021.07

	지분율
	24.1%
	25.0%
	10.0%
	23.8%
	14.7%
	31.3%
	30.0%
	20.0%


	매출 CAGR 2021-2025
	12.9%
	6.8%
	26.8%
	67.5%
	243.0%
	24.6%
	88.2%
	154.0%
	42.6
	8.2

	53.0
	11.0
	14.2
	17.1
	9.4
	8.7
	8.8
	12.0
	11.7
	6.0
	22.9
	12.6
	14.2
	8.3
	36.6
	13.0
	14.5

	144.7
	5.5
	19.7
	42.4
	14.0
	36.6
	12.2
	14.3

	126.2
	21.8

	84.1
	15.5
	29.3

	2021
	2022
	2023
	2024
	2025



	K-Beauty 글로벌 점유 현황
	25년도 기준 K-Beauty 글로벌 뷰티 시장에서 4.1%    의 점유율 차지 (24년 대비 약 17% 성장)
	중동, 중남미 지역 확장을 통해 실리콘투의 추가 성장 여력 확대 기대
	(Unit : US$ bn)


	유럽
	0.2%
	0.3%
	0.5%
	0.5%
	0.6%
	0.7%
	0.9%
	1.2%
	1.7%
	2.5%

	아시아
	4.1%
	4.1%
	4.3%
	3.9%
	4.8%
	4.9%
	5.0%
	5.8%
	6.8%
	6.8%

	북미
	0.8%
	1.0%
	1.1%
	1.1%
	1.3%
	1.5%
	1.5%
	2.0%
	3.0%
	3.4%

	중동
	0.5%
	0.6%
	0.7%
	1.0%
	1.5%
	1.6%
	1.8%
	2.4%
	4.1%
	5.5%

	중남미
	0.1%
	0.1%
	0.1%
	0.2%
	0.2%
	0.3%
	0.3%
	0.3%
	0.5%
	0.9%

	CIS
	8.3%
	13.0%
	1.4%
	2.3%
	7.0%
	16.5%
	4.0%
	5.5%
	8.3%
	13.7%
	오세아니아
	0.6%
	0.8%
	1.0%
	1.0%
	1.6%
	2.3%
	0.5%
	0.8%
	1.1%
	3.2%

	아프리카
	0.9%
	0.0%
	0.0%
	0.1%
	0.1%
	0.1%
	0.2%
	0.2%
	0.4%
	0.7%


	TOTAL
	1.5%
	1.6%
	1.8%
	1.8%
	2.1%
	2.3%
	2.3%
	2.8%
	3.5%
	4.1%
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023
	2024
	2025



	실리콘투 글로벌 점유율 현황
	한국 화장품 전체 수출액 대비 실리콘투 점유율 추이
	한국 화장품 수출 CAGR    12.8% 대비 실리콘투 해외 매출 CAGR    70.7%로 시장 대비 높은 성장 기록
	이에 따라 전체 화장품 수출 대비 당사 점유율은 1.3%에서 6.6%까지 빠르게 확대

	4.6%
	S2 Market Share

	6.6%
	131
	1.7%
	165
	3.1%
	343
	692
	2021
	2022
	2023
	2024
	2025
	1116



	K-Beauty: 글로벌 뷰티 트렌드 선도
	한국은 전 세계에서 가장 트렌드에 민감한 국가
	K-Pop과 K-Food를 넘어, K-Beauty 트렌드를 가장 빠르게 만들어내고 확산시키는 시장
	Pull-out Mask
	Collagen Gel
	TXA
	Kojic Acid
	Azelaic Acid
	Bubble Serum

	What’s  Next?
	Heartleaf
	Reedle Shot
	PDRN
	Beauty Devices



	분기 실적 업데이트 - 권역별 매출 비중
	분기 & 권역별 매출 비중
	2Q2025
	3Q2025
	*자료출처: 내부 ERP 시스템

	4Q2025
	1Q2026


	분기 실적 업데이트 - 국가별 매출 비중
	분기 & 국가별 매출 비중
	2Q2025
	Revenue Share by  Country In 2Q2025 (175+ countries)

	3Q2025
	Revenue Share by  Country In 3Q2025 (175+ countries)
	*자료출처: 내부 ERP 시스템

	4Q2025
	Revenue Share by  Country In 4Q2025 (175+ countries)

	1Q2026
	Revenue Share by  Country In 1Q2026 (175+ countries)



	연도별 브랜드 Top 10 순위
	다양한 신규 브랜드 진입과 순위 변동으로 강화된 브랜드 포트폴리오 (브랜드 이탈 위험 최소)
	No.
	2022
	2023
	2024
	2025
	1Q2026

	브랜드 매출 비중
	분기별 브랜드 매출 비중
	2Q2025
	Revenue share by Brands in 2Q2025 (600+ brands)

	3Q2025
	Revenue share by Brands in 3Q2025 (600+ brands)
	*자료출처: 내부 ERP 시스템

	4Q2025
	Revenue share by Brands in 4Q2025 (600+ brands)

	1Q2026
	Revenue share by Brands in 1Q2026 (600+ brands)



	신규 브랜드 성장 추이
	신규 브랜드였던 메디큐브, 닥터엘시아, 바이오던스 24년도 대비 25년 매출 성장 약 300-1,000% 이상 성장
	브랜드 순위 역시 24년도 10위권 밖에서 25년도 4분기 기준 메디큐브 1위, 닥터엘시아 3위, 바이오던스 5위 차지
	신규 브랜드 성장에 따른 브랜드 포트폴리오 확대 및 브랜드 다각화를 통한 브랜드 의존도 완화 & 리스크 분산
	메디큐브

	1,188%
	11.8
	152.3
	닥터엘시아
	72.2


	1,011%
	6.5
	바이오던스
	49.4


	326%
	11.6

	경쟁 우위 기반의 독보적 경쟁력
	브랜드사 (600+)
	재고 리스크 부담
	결제 조건
	3PL 서비스
	운임비
	인건비




	Why Silicon2?
	고객사 (7,000+)
	브랜드 소싱
	안정적인 제품 공급
	큐레이션

	올인원 & 원스탑 서비스  제공
	방대한 판매 데이터
	소량다품종 오더 처리 가능
	빠른 현지 배송


	분기 실적 업데이트 - 판매비와 관리비
	2026년 1분기 판매비와 관리비 요약 (연결재무제표 기준)
	항목
	1Q26
	1Q25
	YoY %

	4Q25
	QoQ %
	급여    (매출액 대비 %)
	9.0  2.5%
	7.6  3.0%
	18.4%
	19.1  6.2%
	(55.5%)

	복리후생비    (매출액 대비 %)
	0.6  0.2%
	0.5  0.2%
	22.8%
	0.5  0.2%
	15.8%

	지급수수료    (매출액 대비 %)
	6.5  1.9%
	6.7  2.7%
	(3.6%)
	7.3  2.7%
	(11.5%)

	운반비    (매출액 대비 %)
	8.7  2.5%
	5.7  2.3%
	53.2%
	8.2  2.7%
	6.1%

	광고선전비    (매출액 대비 %)
	4.2  1.2%
	3.4  1.4%
	25.7%
	1.7  0.5%
	154.5%

	유무형자산상각비    (매출액 대비 %)
	3.1  0.9%
	1.7  0.7%
	77.2%
	2.7  0.9%
	12.6%

	지급임차료    (매출액 대비 %)
	0.8  0.2%
	0.5  0.2%
	73.4%
	0.9  0.3%
	(11.2%)

	기타    (매출액 대비 %)
	6.5  1.9%
	3.8   1.6%
	67.0%
	4.4  1.4%
	45.4%
	(단위: 십억 원)


	4Q25 누적
	4Q24 누적
	YoY %
	40.4  3.6%
	26.2  3.8%
	54.4%
	1.9  0.2%
	1.4  0.2%
	37.0%
	28.0  2.5%
	27.7  4.0%
	1.0%
	27.8  2.5%
	15.8  2.3%
	75.9%
	14.8  1.3%
	7.1  1.0%
	107.7%
	8.8  0.8%
	5.7  0.8%
	55.2%
	2.8  0.2%
	0.6  0.1%
	370.0%
	16.9  1.5%
	10.8  1.6%
	56.9%
	단위: 십억 원




	분기 실적 업데이트 - 재무상태표
	2026년 1분기 재무상태표 요약 (연결재무제표 기준)
	항목
	2022
	2023
	2024

	2025
	2026.03.31
	자산
	유동자산
	현금 및 단기금융상품
	매출채권
	재고자산
	기타유동자산
	비유동자산
	투자자산
	유무형자산
	기타비유동자산

	자산총계
	부채
	유동부채
	매입채무
	차입금 및 리스부채
	기타유동부채
	비유동부채
	차입금 및 리스부채
	기타비유동부채

	부채총계
	자본
	자본금
	자본잉여금
	이익잉여금
	기타자본

	자본총계



	분기 실적 업데이트 - 권역별 매출액
	2026년 1분기 권역별 매출액
	항목
	1Q26
	1Q25
	YoY %

	4Q25
	QoQ %
	유럽    (매출액 대비 %)
	161.8  46.7%
	81.3  33.1%
	99.0%
	115.4  37.7%
	40.2%

	아시아    (매출액 대비 %)
	44.4  12.8%
	52.9  21.5%
	(16.0%)
	51.5  16.8%
	(13.7%)

	북미    (매출액 대비 %)
	64.3  18.5%
	45.2  18.4%
	42.1%
	66.3  21.7%
	(3.1%)

	중동    (매출액 대비 %)
	25.0  7.2%
	32.3  13.2%
	(22.7%)
	26.7  8.7%
	(6.2%)

	중남미    (매출액 대비 %)
	17.9  5.2%
	12.4  5.1%
	44.4%
	16.4  5.4%
	9.2%

	CIS / 러시아    (매출액 대비 %)
	21.9  6.3%
	12.0  4.9%
	81.8%
	17.3  5.6%
	26.7%

	오세아니아    (매출액 대비 %)
	7.6  2.2%
	6.8  2.8%
	12.0%
	8.5  2.8%
	(10.3%)

	아프리카    (매출액 대비 %)
	3.6  1.0%
	2.7  1.1%
	35.0%
	4.0  1.3%
	(9.0%)


	합계
	346.6
	245.7
	41.1%
	305.9
	13.3%

	4Q25 누적
	4Q24 누적
	YoY %
	405.8  36.4%
	162.8  23.5%
	149.3%
	201.9  18.1%
	151.4  21.9%
	33.4%
	233.1  20.9%
	221.5  32.0%
	5.2%
	117.5  10.5%
	64.2  9.3%
	83.0%
	58.1  5.2%
	26.8  3.9%
	116.3%
	56.9  5.1%
	28.5  4.1%
	99.7%
	30.2  2.7%
	27.2  3.9%
	10.9%
	13.0  1.2%
	9.1  1.3%
	41.9%

	1,116.3
	691.5
	61.4%




