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오로라월드(주)는 세계 캐릭터 완구 시장의 40%를 차지하는 미주시장에서 브랜드 인지도 2위를 차지하고 있
으며,  우리나라와 러시아, 영국 시장에서는 1위에 올라서있는 캐릭터 디자인 전문기업 입니다. 
 
‘ 최고 ’ 와 ‘ 미소 ’ , ‘ 만족 ’ 을 상징하는 기업 심볼은 활기차고 자신감 넘치는‘월드 베스트 오로라' 
(World Best AURORA)의 의지를 표명하고 있습니다. 또한 전체 매출의 80%를 전세계 80여개국에서 벌어 들일  
정도로 세계 시장에서 입지를 굳힌 히든 챔피언(Hidden Champion) 기업 입니다. 
 
39년간 캐릭터 완구 비즈니스 기반을 바탕으로  캐릭터 콘텐츠 기업으로 거듭나고 있으며, 인형이 아닌 행복을 파는 
회사로서, 글로벌 네트워크를 활용한 상품의 개발, 소싱, 마케팅 역량으로 카테고리를 확장하고 있습니다. 

세계적인 
캐릭터 
콘텐츠 
기업 

AURORA 

1. AURORA WORLD 
1-1 History & Introduction 



- 서울 본사, USA, UK, HK 판매법인과 Indonesia 2개, China 1개의 생산법인 보유 - 

- 연간 캐릭터완구 약 3,000만 Pcs 생산 및 판매 - 
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1. AURORA WORLD 
1-2 Global Network 

1981년 설립 
종업원수 150여명 

오로라월드 HQ 

1992년 설립 
종업원수 150여명 

미국 판매법인 

1992년 설립 
종업원수 15여명 

홍콩 판매법인 

1997년 설립 
종업원수 60여명 

영국 판매법인 

1990년 설립 
종업원수 4,000여명 

인도네시아 생산법인 

2005년 설립 
종업원수 50여명 

중국 생산법인 
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2. AURORA's competiveness 
2-1 Core Competences 

Know How Convergence 
   Business 

Product Character 
Contents 

Brand 

캐릭터 완구 

39년 축적경험 

자체 브랜드  
USA 2위, 

UK,Russia,Korea  
1위 

전세계 80여개국 

50,000 Store 
연 30,000,000 pcs 

공급 

글로벌 
캐릭터 

애니메이션 

Digital Platform 
    Smart Toy 

AURORA 
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2. AURORA's competiveness 
2-2 Character Toys 

캐릭터 개발 
연 700여종                 
지역별 맞춤형 개발 브랜드 

 총 수출액 중 85% AUROR
A 자체브랜드 매출 

데이터베이스 
       캐릭터 DB 70,000종 축적 

   디자인연구소 
           디자인 전문 인력 HQ의 40%       가격 

영국 헤롯 등 세계 명품백화점 
에서 중 .고가로 판매 
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2. AURORA's competiveness 
2-3 Character Brand 

캐릭터 ▶ 애니메이션 콘텐츠 
▶ 수많은 자체 브랜드로 다양한 라이선싱 사업 확장 

Contents 
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3. AURORA Global Market 
3-1 Global Sales 

Wells fargo 
Amazon 

Costco 

Sea World Toysrus 
Disney Park Ocean Park 

Brand Loyalty 

SAKS 

ZOO 

Korimco 
Detsky Mir 

TOP.TOY (HONG KONG) LTD 

Saintbury 

Water stones 

Clair's Hamleys 

rothmans 

Chester 

Merlin 

AURORA WORLD 주요 글로벌 판매망 
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3. AURORA Global Market 
3-2 Global Main Brand 

YOOHOO & FRIENDS 
AURORA BABY 
BABY TALK 
DOLLS 
FANCY PALS 
MIYONI 

DESTINATION NATION 
BEARS 
FLOUPSIES 
DREANY EYES 
SEASONAL 
LICENSED PRODUCTS 
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3. AURORA Global Market 
3-3 Key Brand – YOOHOO & FRIENDS 
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3. AURORA Global Market 
3-3 Key Brand – YOOHOO & FRIENDS 

유네스코가지정한 

세계문화유산의 배경 

OSMU 라이선스 사업 

멸종위기에 처한 

희귀동물캐릭터 

하워드가드너의 

다중지능이론 

▶      기획 의도 

*OSMU (One Source Multi Use) :  하나의 자원을 토대로 다양한 사용처를 개발해내는 것 
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3. AURORA Global Market 
3-3 Key Brand – YOOHOO & FRIENDS 

     Total Q’ty  
80,080,175 pcs 

서울남산타워 
유후존  글로벌  

프로모션 

서울랜드 
AR 체험관 

YOOHOO & FRIENDS 

유럽  40여개국  30개  언어로  
6 , 000개의  shop에  

맥도날드 해피밀 프로모션 
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3. AURORA Global Market 
3-3 Key Brand – YOOHOO & FRIENDS 

UK 
(POP) 

BELGIUM 
(VTM KZOOM) 

RUSSIA 
(TV3, 7TV, DETSKIY) 

IRAN 
(IRIB) 

ISRAEL 
(HOP!) 

LATIN AMERICA 
(CARTOON NETWORK) 

AUSTRALIA 
(ABC) 

HK 
(aTV) 

MYANMAR 
(MRTV3) 

THAILAND 
(PBS) 

VIETNAM 
(Hanoi TV) 

KOREA 
(KBS, DISNEY, CHAMP, DAEKYO) 

TO BE AIRED 
AIRED 

‘YOOHOO & FRIENDS’ 애니메이션 190여개국 방영 

http://www.rtl.hr/
http://www.baraem.tv/
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Logo_7tv_3d.jpg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:CARTOON_NETWORK_logo.svg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Australian_Broadcasting_Corporation.svg
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3. AURORA Global Market 
3-4 Key Brand – YOOHOO & FRIENDS 

2017.09.01 ~ 현재 
2D '유후와 친구들 ' 시즌1, 시즌2 

2019.03.15 ~ 현재 
3D '출동! 유후구조대 ' 시즌1 

▶세계 최대 스트리밍 서비스업체 와 Join ! 

: ‘유후와 친구들’ 애니메이션 
전세계 190개국 에 20개 언어 로 동시 서비스 

 캐릭터 완구 판매 

 로열티 수익 

 캐릭터 홍보효과 

 제작비 회수 

YOOHOO & FRIENDS 

2019.10.11 ~ 현재 
3D '출동! 유후구조대 ' 시즌2 

‘유후와 친구들’애니메이션 시리즈 넷플릭스 방영 중 

2020.03.25 ~ 현재 
3D '출동! 유후구조대 ' 시즌3 
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4. AURORA Domestic Market 
4-1 Toys distribution 

1. 자체 브랜드를 통한 유통시장 진출 
국내시장 진출로 캐릭터 완구에서 캐릭터 컨텐츠를 아우르는 밸류체인 구축 

 
2. 유통매장 확대를 통한 매출 확대 
유통매장의 지속적인 확대로 매출 견인 (현재 13 Store) 

우리아이 행복 플러스 토이플러스 
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4. AURORA Domestic Market 
4-1 Toys distribution  

•현재 국내 13개 매장 운영 : 라이센싱 상품 등 전 매장 유통망 제공 

•유통망의 지속적 확장 : 추가 매장 확장 예정 

동탄점 구리점 올림픽공원
점 

일산점 오산점 구성점 

동탄 하나로점 스퀘어원점 마리오아울렛점 삼송점   광교점  의정부점 



On-line 시장  
확대 

: 성장률 100% 

브랜드 가치로  
On-line 시장 

선점 
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4. AURORA Domestic Market 
4-2 On-line Market 

        Toys 
: 자체 온라인 쇼핑몰, 
   Amazon 등 

     Contents 
: YouTube, Nexflix, 등 
다양한 미디어 플랫폼 
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5. AURORA Character Convergence 
5-0 Character Collaboration 

캐릭터 콜라보레이션 

신비아파트 
CJ    E&M 과 공동 투자 제작 

핑크퐁 
스마트스터디와 전략적제휴 

EBS 펭수 
라이선스 계약 체결 

BT21 
콜라보레이션 



19 

5. AURORA Character Convergence 
5-1 Character Collaboration - 신비아파트 

 CJ E&M과 공동투자하여 제작한 인기 애니메이션 ‘신비아파트’  
 
시즌을 거듭할수록 높은 인기를 기록하고 있는 투니버스의 대표 라인업 
▶ 시청률 : 약 8~ 10% 
    (동시간 시청률 1위 & 애니메이션 이외 전체 채널 중 1위)  

[시즌 1] 2016.7.20 ~ 2017.1.18 신비아파트 고스트볼의 비밀  
[시즌 2] Part1. 2017.11.9 ~ 2018.3.15 신비아파트 고스트볼 X의 탄생  
[시즌 2] Part2. 2018.11.18 ~ 2019.1.24 신비아파트 고스트볼 X의 탄생  
[시즌 3] Part1. 2020.3.5 ~ 2020. 6. 20. 신비아파트 고스트볼 더블X, 6개의 예언 
[시즌 3] Part2. 2020.10.08 ~2020.01 방영예정~ 신비아파트 고스트볼 더블X, 6개의 예언 

방 송 

‘신비아파트 : 금빛 도깨비와 비밀의 동굴’(이하 극장판 ‘신비아파트’) 
: 개봉 하루 만에 3만6,638명으로 박스오피스  4위 기록 
**국내외 대작들의 경쟁이 치열한 영화시장에서 국내 애니메이션이 박스오피스 상위권을 차지한 것은 매우 드문 일. 

서울, 부산, 광주, 제주, 천안, 대구 등 전국 16개 지역 순회 공연 

어린이 뮤지컬 계에서 전례가 없는 최다 전국 투어 일정으로 아동, 가족 공연 부문 1위 차지 

영 화 

뮤지컬 

시즌별 지속적인 
신제품 출시  
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5. AURORA Character Convergence 
5-1 Character Collaboration – 신비아파트 / 핑크퐁 
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5. AURORA Character Convergence 
5-2 Character Collaboration - ODM 

various ODM 
  
   Collaboration 
       Products 
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6. 국내 신상품 출시 스케줄 

▣ 신비아파트 9월 ~ 10월 출시 

▣ 엉덩이탐정 9월 ~ 10월 출시 

▣ 몰랑캐릭터 9월 / 11월 출시 
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Appendix –1  국내사업부 성장 Story 

138 

2015 2020

26 
55 

75 

200 

2016 2020

국내사업부 매출 추이 신비아파트 매출 추이 
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Appendix –2  Summary consolidated financial statements 



이종목의더많은 IR정보 확인하기

주주와 기업을 연결하고 응원합니다.

https://m.irgo.co.kr/IR-COMP/039830
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