
2019년 3분기 경영실적



Disclaimer

본 자료는 회사의 영업활동에 대한 이해증진을 위해 SK바이오랜드 이하 “회사”에 의해

작성되었으며 이의 반출, 복사 또는 타인에 대한 재배포는 금지됨을 알려드리는 바입니다.

본 자료에 포함된 “예측정보”는 개별 확인 절차를 거치지 않은 정보들입니다. 이는 과거가 아닌 미래의

사건과 관계된 사항으로 회사의 향후 예상되는 경영현황 및 재무실적을 의미하고, 표현상으로는

‘예상’,‘전망’,‘계획’,‘기대’,‘(E)’등과 같은 단어를 포함합니다. 위“예측정보”는 향후 경영환경의 변화 등에

따라 영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바, 이러한 불확실성으로 인하여

실제 미래 실적은“예측정보”에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 발생할 수 있습니다. 

또한, 향후 전망은 현재 시장상황과 회사의 경영방향 등을 고려한 것으로 향후 시장환경의 변화와

전략수정 등에 따라 변경될 수 있으며,별도의 고지 없이 변경 될 수 있음을 양지하시기 바랍니다.

본 자료의 활용으로 인해 발생하는 손실에 대하여 회사 및 회사의 임직원들은 그 어떠한 책임도

부담하지 않음을 알려드립니다.  

(과실 및 기타의 경우 포함)

본 자료는 기업 비밀이 포함된 자료로서 무단 복제 및 배포를 삼가하여 주시기 바랍니다.
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7
(3%)

연결 매출손익

‘18 3Q ‘19 2Q ‘19 3Q YoY QoQ

매출액 241 289 231 △4% △20%

영업이익 40 34 23 △43% △32%

세전이익 39 28 18 △54% △36%

당기순이익 28 21 11 △61% △48%

[단위 : 억원, %]

 中 화장품 산업 성장세 둔화로 인해 전년동기 대비 중국법인 및 중국 向 수출 매출 감소

 성장 전략 실행에 따른 투자 비용 증가로 일시적 손익 감소

매출

[단위 : 억원]

’19 3Q’19 2Q

Cosmetic
(화장품)

Nutraceutical
(건강기능식품)

BIO
(의료소재/원료의약품)

’18 3Q

160
(55%)

37
(13%)

10
(4%)

82
(28%)

289

241 231
Facial Mask
(바이오셀룰로스)

140
(58%)

28
(12%)

64
(26%)

9
(4%)

127
(55%)

30
(13%)

66
(29%)

성장전략
실행
(68%)

中 화장품
시장 성장
성장 둔화

(26%)

기타
(6%)

 성장 전략 실행

- 건기식/마스크팩 브랜드 Biz. 초기 투자

- Bio-Medical 해외인증 및 신제품 개발비용

 중국 화장품 시장 성장세 둔화

- 시장환경 변화로 인한 매출 감소

(미중무역분쟁, 전자상거래법)

- 中 화장품 시장 재편 中

(다수의 도산기업 발생, 채권 관리 중요성 高)

전년比 영업이익 감소 요인



사업부문별 실적/전망(1)

 2019년 3Q 실적

- 내수 회복세 지연으로 인한 매출 감소 (YoY △4%)

- 중국 向 수출 감소 (YoY △11%, 美·中 무역분쟁 여파로 경기 둔화)

: 일본, 유럽으로 전략 Market Switching을 통한 Risk 관리 中

(3Q 누적 수출 실적 : 일본 +38%, 유럽 +52%)

 2019년 4Q 전망

- 국내 화장품 시장 성수기 돌입에 따른 매출 확대로 실적 개선 기대

- 주요 고객사 협력 강화 : 공동연구 개발 신제품 Early Launching 등

- 일본, 유럽 向 수출 확대 지속 전망

 2019년 3Q 실적

- 완제품 시장 빠른 Trend 변화, 외부소재 도입효과 확보(새싹류 등 9종)

- 브랜드 사업 Sales Channel 확대를 위한 투자 강화

: 17개 백화점/면세점 입점, 온라인 플랫폼 입점, SNS 마케팅(Youtube)

 2019년 4Q 전망

- 시장과 고객 Needs를 반영한 신규 소재 개발 및 제품화 Speed-up

- 개별인정형 소재 식약처 심사 절차 진행 중(여성갱년기 개선)

- 완제품 브랜드 Biz. 마케팅 확대에 따른 외형성장 및 손익 안정화 기대

매출 추이 실적 및 전망
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138

’18.1Q

158

140

3Q

154

4Q

590

170

’19 1Q

160

2Q

462

2Q

57

’18.1Q

74
64

3Q

63

4Q

258

65
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[단위 : 억원]
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462



사업부문별 실적/전망(2)

매출 추이 실적 및 전망

 2019년 3Q 실적

- 콜라겐 의료소재 안정적인 매출 성장세 유지

: 치과/외과용 창상피복재 지속 성장 中

: 전략제품 및 신제품 런치 Speed-up

- 원료의약품 → 동아제약 소화위장개선 신규 소재 실적 반영

 2019년 4Q 전망

- 치과용 콜라겐 소재 지속적인 해외 매출 확대 전망

: CE, CFDA 인증 外 추가 해외 인증 확보를 통한 지속적인 Globalization

- 최근 라니티딘 발암물질 Issue로 원료의약품 반사이익 기대

3

 2019년 3Q 실적

- 주요 고객사 판매채널 회복세 둔화로 매출 부진

- 프리미엄 브랜드 “리바이리(ReXRe)” 런칭

: ‘바이오파밍 마스크’ 5종 & ‘미네랄 앰플’ 5종 출시

: 온/오프라인 프로모션 진행 중

 2019년 4Q 전망

- 中 마스크팩 공장 생산 안정화 마무리, 내년 初 본격 상업화

- ‘리바이리’ 브랜드 판매 채널 확대 및 프로모션 강화

: 韓 프리미엄 브랜드 Ref. 구축 → 中 시장 진출 기반 확보
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[단위 : 억원]
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배당에 관한 사항

[단위 : 억원] 2013 2014 2015 2016 2017 2018

배당총액 30 38 38 38 38 45

(연결)당기순이익 97 106 108 124 120 150

(별도)당기순이익 100 108 107 121 118 136

주당 배당금

현금배당성향

 2019년에도 지속적이고, 안정적 배당금 지급을 통해 사회적 요구에 부합하는 주주환원 정책
유지 계획 (현금배당성향 30%↑)

200원 250원 250원 250원

30%

35%
36%

31%

34%

250원
300원

32%
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’19년 주요성과 및 ’20년 경영계획

 ’19년 주요성과 : 성장 전략 실행을 통한 Jump-up 기반 마련 / 3Q 누적 기준 전년比 외형 성장

 ’20년 경영계획 : 선택과 집중을 통한 성장 전략 우선순위 설정, 실행력 강화 통한 성과 본격화

화장품

Sizable 소재(프로바이오틱스)
차별화 소재(개별 인정형)

지혈제 개발
줄기세포 치료제

자체브랜드 Launch
Sales Channel 확장

제형·제제/
Bio Tech 

中 중심의
글로벌 확장

해외인증 확대
고객 다변화

BM

Product
다양화

Market
확대

Value
Chain
확장

‘19년 성장 전략 실행

성

과

’20년 경영계획

- 핵심 고객사(韓·中) 공동 연구과제 확대

- New Trend(프로바이오틱스) 소재 개발 및 사업화

: 장 Microbiome &피부 Microbiome 

: 제주용암해수 프로바이오틱스 개발

- 신규 개별인정형 소재 사업화

(면역개선, 무릎관절, 다이어트 등)

- 韓·中 Site Optimization 

(中 공장활용도↑,경쟁력 확보)

기존
소재 Biz

강화

사업성
Review

中 투자
성과 창출

- 최우선 과제

- 신규 공장(마스크팩/소재) 본궤도 입성

- Brand 사업 Item Line-Up 확대 및 채널 안정화

- Bio-Medical 사업 확대/강화 (줄기세포, 지혈제 등)

1. 기존 성장 전략 과제 Review 및 방향성 설정

2. Action Plan(중점과제)

성과 본격화

Phase.1 Phase.2 Phase.3

실행력 강화선택과 집중

국내/중국 화장품 시장 침체 불구, 전년比 3Q누적 매출 성장 (7.8%↑)

의료소재 해외 인증 효과 본격화 (3Q누적 수출 62%↑)

중국 중심의 Global 확장 기반 구축 (마스크팩/소재공장)



Thank you!



Appendix



프리미엄 마스크팩 브랜드 ‘리바이리(ReXRe)’ 런칭

 프리미엄 브랜드 ‘리바이리(ReXRe)’ 런칭, 마스크팩 완제품 시장 진출

 ‘바이오파밍 마스크‘ 5종 및 ‘미네랄앰플’ 5종 출시, 다양한 Concept의 Promotion 진행 中

Promotion리바이리(ReXRe) 제품

Off-Line

① 시코르 팝업스토어 (@코엑스)

② KLPGA 홍보부스 (@제주)

③ EDGC 웰니스센터 (@강남미즈메디)

On-Line

바이오
파밍

마스크

미네랄
앰플

• 유효성분을 머금은 자가증식 배양시트

• OEKO-TEX 1등급의 저자극

• 콤부차 배양액 80%의 에센스

• 체내 합성 어려운 필수 미네랄 영양 함유

• 신개념 뿌리는 앰플로 피부 침투(No 자극)

• 스킨케어 시작과 마지막 수분/영양 부스팅

① SNS 활용

• 블로그 노출 100여건/월

• 인스타그램/페이스북 핫 아이템

② 커뮤니티 활용

• 구매 후기 및 체험단 운영

• Youtube 15만뷰/월

[블로그] [인스타그램]

[유튜브] ※ 프리미엄 브랜드 Ref. 확보를 위해 전문 에스테틱 입점



이너뷰티 건강기능식품 ‘히알루론에이지’ 런칭

 ’19년 6월 이너뷰티 제품 ‘히알루론에이지’ 런칭, 건강기능식품 완제품 시장 진출

 홈쇼핑, PPL, 온/오프라인 판매 채널 확장 진행 中

히알루론에이지 Promotion

• 히알루론에이지 전용몰 오픈
• 온라인 유통채널 입점 (11번가, 쿠팡 등)
• SNS, Youtube 활용 홍보 강화

국내 최초 식약처가 인정 2중 기능성 히알루론산에
녹차추출물,비타민C 등을 더해 8중 복합기능성

[보습 + 자외선손상으로
부터 피부 건강 유지]

강점
1

인체적용시험결과, 
하루 4알로 8주만에 개선효과 확인

강점
2

보습개선 주름개선

On-Line

Off-Line
• 백화점 입점 (롯데, 신세계, 갤러리아 등)
• 면세점 입점 (롯데 소공/잠실 등)

홈쇼핑/
T-Commerce

• 현대홈쇼핑 런치, NS홈쇼핑/W홈쇼핑 확장
• T-Commerce 동시 진행 (CJ 등)

[항산화+체지방감소+
콜레스테롤 개선 등]2중 기능성

히알루론산
(주원료)

녹차추출물
(주원료)

비타민C
(주원료)

[자사몰] [Youtube]

H&B • H&B샵 입점 검토중 (올리브영, 롭스 등)

[면세점]

히알루론에이지 전속모델
배우 김혜수



연결 재무상태

현금 & 현금성자산

외상매출금 등

비유동자산

2017 2018 

1,108

466

190

1,206

520

2051,764

1,931

[단위 : 억원]

자산

차 입 금

매입채무 등

자 본

[단위 : 억원]

1,378

149

237

1,489

137

305

1,764

1,931

2017 2018 

자본 & 부채

’19 3Q 

1,358

584

140

2,082

1,528

154

400

2,082

’19 3Q 


