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2025년 8월 착공, 

소주스토리 공장 조감도





[와인 수입액 추이]

지표 Y24 H1 Y25 H1 차이

수입액
(백만 달러) 202 195 -3.5%

수입량
(만 병) 2,840 3,085 +8.6%

[컬러별 트렌드, Value]

70% 68% 64% 61% 58%

20% 22% 23% 25% 29%
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Y20 Y21 Y22 Y23 Y24

Sparkling

White

Red

엔트리급 와인의 비중 확대 White, Sparkling 와인의 비중 확대



Napa Vally Bordeaux Bourgogne

신대륙 구대륙 Champaigne

대량 유통 가성비 품목 사케/위스키 Sparkling













[ Wine consumption change by counties ]

• 헝가리 (+7.5%)

– 팬데믹 이후 소비 회복세 19-20년대로 복귀

• 러시아 (+2.4%)

– 국제 제재로 수입 다변화, 5년 평균 대비 +5%

• 스페인 (+1.2%), 포르투갈 (+0.5%)

– 국내 관광업 활성, 외식/호레카 채널 소비확대

– 내수 와인 선호 확산, 고품질 와인 중심의
소비문화

• 중국 (-19.3%)

– 2018년 이후 매년 약 2mhl씩 구조적 감소

– 경기 둔화, 소비심리 위축, 해외 수입 감소

• 브라질 (-10.1%)

– 경제 불안과 물가 상승, 수입 와인 가격 부담

– 여름철 고온 기후 영향으로 맥주, 칵테일 선호
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[환율 추이] [소비자심리 지수 추이]
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단위 : 백만
원 당

Y24 1H Y25 1H Remark

Q1 Q2 Q1 Q2

매출액 41,573 23,876 17,697 39,466 20,919 18,547 매출은 -5.1% 역신장 (2분기 4.7% 신장)

매출원가 23,143 13,412 9,731 22,146 11,486 10,660

% 55.7% 56.2% 55.0% 56.1% 54.9% 57.5% 원가율은 +0.4%p 수준으로 방어

판관비 20,550 10,994 9,555 17,490 9,220 8,269

% 49.4% 46.0% 54.0% 44.3% 44.1% 44.6% 판관비 -5.1%p 개선

영업이익 -2,120 -531 -1,589 -170 212 -382 영업이익 +19.5억원 개선 (2분기 +12억원)

% -5.1% -2.2% -9.0% -0.4% 1.0% -2.1%



G사

F사

E사

D사

나라

C사

B사

A사

ON OFF

927/ +2% / 23% 

810/ -1% / 20%

551/ -5% / 14% 

450/ -5% / 11% 

451/ -5% / 11% 

150/ -21% / 4% 

232/ -14% / 6% 

167/ +2% / 4% 

주요 수입사 25년 상반기 매출 (주세 포함)

* 주세차감전 매출 (단위: 억 원)
매출액 / 신장율 / Market share

• 주요 수입사 기준 시장은 총 -3% 역신장

• 나라셀라 신장율 -5%이지만, 수익성 위주의 방어
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국내 와인 수입액 추이



• 매출 신장 계획

• OPBA 개선

• 판관비 절감

• 재고 개선

• 브랜드 포트폴리오 확대

• 채널 전략

• Core process 강화

• 소비자 경험 확대

[외부 환경 변화]

experiencemarco changes



• 상반기는 5.5% 역신장, 하반기는 만회 계획

– 소비심리 개선 (소비쿠폰-추석-APEC-연말)

– 백화점, 할인마트, 편의점, SSM, 도매채널 전방위 매출 확대

• 고수익 채널 매출 확대

– 저수익 채널 구조 개선 병행

• 타사 제품 매출비중 축소

• 물류 3PL 전환으로 물류비 감소

• 인당 생산성 강화 (시스템을 통한 간접인원 축소)

• 프로모션비, 포장비, 경비 예산 통제 강화

• 발주 예산제 통한 매입 제한 (재고 소진 매출 확대)

• 적체 재고 할인 판매 및 매장 재고 선순환

• 보르도 오픈마켓, 나파 컬트와인 할인 판매



대형마트

12%

백화점

18%

편의점

17%SSM

3%

온라인

50%

총 매출
87.6 조원
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SSM

3%

온라인

54%
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[Y24 상반기] [Y25 상반기]

유통시장 채널 변화



매출액
Range Y21 Y22 Y23 Y24

50억▲

Montes
Caymus

Duckhorn

Montes
Caymus

Duckhorn
Far Niente

Montes
Caymus

Duckhorn

Montes
Caymus

Duckhorn
Far Niente

25억▲
Far Niente
Long Barn Long Barn

Far Niente
Long Barn Long Barn

10억▲
Ch. Montelena Ch. Montelena

Vietti
Harlan

Ch. Montelena
Vietti
Harlan

Ch. Montelena
Vietti
Harlan

5억▲

Vietti
Harlan

Grgich Hills
William Fervre

Grgich Hills
William Fervre

Schrader
La Crema

Grgich Hills
William Fervre

Schrader
La Crema

Grgich Hills
William Fervre

Schrader
La Crema

Veramonte

1억▲

Schrader
La Crema

Calera Calera
Bel Colle

Veramonte

Calera
Bel Colle

Kosta Browne
Four Star

Calera
Bel Colle

Kosta Browne
Four Star

District Napa

Tier 신규 진입 브랜드



나라셀라 채널별 매출액 비중

27% 26%

31% 30%

26%
25%

16% 20%

100.0% 100.0%

Y23 Y24

B2C
자기주도 채널
비중의 확대

직영점

백화점

할인점
/편의점

ON채널

VIP 
매출비중 약

50%
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